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Estudio de juguetes 2006

Los mismos videojuegos se venden entre 20 y
61 euros de diferencia segun establecimiento

Como viene haciendo cada afio cuando se acercan las fiestas navidenas, la Confederacion
de Consumidores y Usuarios de Madrid (CECUMadrid) ha realizado un estudio
comparativo sobre un conjunto de juguetes y sus diferencias de precio dependiendo del
establecimiento donde se adquiera. (CECUMadrid ha tenido en cuenta para realizar
este estudio que el 75 % de las ventas de juguetes se concentran en las fiestas navidenas,
y que el gasto que realizaran los consumidores por este concepto sobrepasara los 1.000
millones de euros).

Establecimientos

El estudio se realizo6 a lo largo del mes de Noviembre en base al anélisis de los catalogos
de precios de 6 establecimientos de la Comunidad de Madrid, de los cuales dos son
tiendas especializadas en la venta de juguetes durante todo el ano (Poly y TOYS 'R' US)
y otros tres son grandes establecimientos generalistas que durante las fiestas navidenas
compiten con importantes ofertas de juguetes ( Alcampo, Corte Inglés y Carrefour). Por
ultimo el estudio se completa con un establecimiento de caracteristicas y tamano
diferente (Hipercor).

Juguetes

En cuanto a los juguetes se han analizado un total de 50, divididos a su vez en cuatro
apartados: A) Juguetes ninas /ninos B) Actividad preescolar C) Juegos de mesa y D)
Videojuegos. De cada apartado se han analizado diez juguetes, salvo el correspondiente a
juguetes ninos / nifas que se han analizado veinte. Los juguetes ha sido elegidos de
entre aquellos que mas repiten en todos -o casi todos- los establecimientos.

Objetivo

El objetivo del estudio es comparar el comportamiento econémico de un mismo juguete
(de las mismas caracteristicas, volumen, embalaje etc) en los distintos establecimientos
para poder concluir, primero, si existe competencia en el sector, y segundo como se
traslada esa competencia al consumidor en términos econémicos. Las conclusiones del
estudio pueden orientar a los consumidores a la hora de elegir los juguetes que
compraran en estas navidades a sus hijos o familiares. (en una anterior nota de prensa
CECUMadrid di6 una prevision de 185 € de gasto en juguetes por familia y para la
Comunidad de Madrid)
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Algunas conclusiones

A) Juguetes
Al igual que ocurri6 el afio pasado el estudio detecta importantes diferencias de precios
en los juguetes. No obstante estas diferencias son més acusadas dependiendo del tipo de
juguete que analicemos. Asiy por lo que se refiere al apartado dedicado a los muiiecos,
tanto de de nifias como de nifos, las diferencias no sobrepasan los 15 €. Diferencias algo
mayores las encontramos en el apartado de “juegos de mesa” que llegan hastalos 17€ e
incluso en los dedicados a ninos / nifias en edad preescolar donde en un mismo juguete
las diferencias llegan a veces hasta los 20 euros. Pero donde las diferencias de precios
son mas notables es en los videojuegos, donde se llega a alcanzar una diferencia de 60 €
en un mismo juguete. Ademas y a diferencia del resto de los juguetes analizados, que en
general y salvo los casos ya citados muestran un cierta uniformidad de precios, los
videojuegos muestran una mayor competencia, de forma que de los diez videojuegos
analizados cinco de ellos sobrepasan los 30 € de diferencia, diferencia que no se da en
ninguno de los restantes juguetes analizados. En la tabla de abajo ofrecemos un
resumen de las diferencias de precios mas importantes entre los juguetes.

Principales diferencias de precios en juguetes

Jjuguete ‘ Consola Gran Cronicas Guitar | Correpasillo | Consola Pasapa Baby  Caballeros
Nintendo | Turismo IV de Narnia | Hero “+ 4enl ‘ psp labra Sophie | del
Dos Pack @ PS2 PS2 guitarraPS Chicco ‘ 1 zodiaco
Dog ‘ 2 ‘
oA s L ‘ b= A el k= A i = LA e L oA s L = L i o k= A i L
Tipo de ‘Videojuego Videojuego Videjuego Videojuego | Actividad i Video Juegos Muifiecos | Munecos
juguete preescolar . mesa  nifia/niflo | nifio/nifia
1 juego
precio 199'99 64'90 59'99 79'99 79'99 249'99 4499 34'99 29'90
mas alto
precio i 139 19'90 29'99 49'90 ‘ 59'90 i 229'9 | 2790 19'99 14'90
mas bajo ‘ ‘ }
diferencia  60'99 € 45 € 30€ 30€ 20'09 € 20€  1709€ 15€ 15€

B) Establecimientos

En la compra de los juguetes la elecciéon del establecimiento resulta fundamental, ya
que las diferencias de precios entre unos y otros son muy importantes. Con caracter
general los establecimientos especializados tienen los juguetes mas caros. - aunque es
cierto que en estos dltimos se pueden encontrar juguetes durante todo el afio y no
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solamente en la época navidefia-. En el lado contrario los mas baratos son los grandes
hipermercados generalistas. Como se puede observar en la tabla que ofrecemos a
continuacién aquellos consumidores que decidieron en el mes de Noviembre comprar la
Consola Nintendo Dos Pack Dog en el Hipermercado de Carrefour, consiguieron un
ahorro de 61 euros -60'99 para ser mas exactos- (algo mas de las 10.000 antiguas
pesetas). Descuentos algo menores pero también significativos se pueden conseguir en
otros juguetes si se elige correctamente el establecimiento. A continuacién ofrecemos un
resumen del comportamiento de los establecimientos.

Comportamiento de los establecimientos

'Establecimiento mas caro TOYS 'R' US (de los 50 juguetes analizados

vende los 21 mas caros aunque tiene juguetes
todo el afo)

Establecimiento mas barato CARREFOUR (de los 50 juguetes analizados

vende los 28 mas baratos, pero no es un
especialista en juguetes.)

'Establecimiento con mas juguetes a la venta E] establecimiento que vende mas barato

(CARREFOUR) es el que tiene también mas
oferta (49 juguetes a la venta de 50

analizados)
Establecimiento con menos juguetes a la POLY - uno de los mas caros- es al mismo
venta tiempo el que tiene menos oferta (sélo vende

29 de los 50 juguetes analizados)

'Establecimientos con mayor diferencia de POLY y CARREFOUR (la consola

‘precios “Nintendo Dos pack Dog” es 60'99 € mas
barata en el segundo establecimiento

Juguete mas caro La Consola PSP (249'99 € en TOYS 'R' US)

‘Juguete mas barato El juego de mesa “Hundir la Flota (9 € en el
Corte Ingles)

Algunas recomendaciones

- Compre los juguetes siempre en funcién de la edad y necesidad de los nifios/fias y no
por el posible caracter sofisticado, “novedoso” o por que sea mas caro.

- Responsabilidad. Antes de Comprar compare precios, calidad y garantia. Ahorrara
dinero

- Seguridad. Mucha precaucion con lo juguetes eléctricos, con los que tienen pequeias
piezas y los acuaticos, pueden ser peligroso para el nifio /fha

- No olvide la garantia. Pida su factura siempre con IVA para poder reclamar con
posterioridad si es preciso, y exija que las instrucciones estén siempre en espaiiol.

- Alahora de jugar ellos/as deciden, no les imponga juguetes en funcion del género.
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Tablas completas del estudio

Tabla general de ]uguetes

Tipo de juguete — — _ Establecimientos analizados =
analizado i Teha i

Alcampo Poly Corte Ingles Hipercor Carrefour TOYS R’ US
Bratz baby 29'90  29'99 33 29'95 2990 29'99

| |
Torso Bratz 39'90 39'99  39'95 39'90 3990 3999
Bratz: Adventure 26'90  26'99 31 26'95 2690 26'99
Pepo Pintame 2314 2499 23'95 24'94 2314 2499
Baby Sophie 34'16  19'99 3495 3495 34'16  34'99
Nenuco Bafiera 44'89  49'99  44'95  44'90  44'89  47'99
Nenuca Kit medico 39'90 ©39'95 3990 39'90  44'99
Teletaby Barriguita 39'44 39'99  39'99  39'44 3944 4499
Casa las tres mellizas ~ 49'42  54'99  54'95 4942 5999
Barbie fairy Topia  18'90 BN e 2390 19'90
Elina ‘
Spider Mega Blaster 26'97  29'99 39 26'97 2790 2799
Action Man Mechas 3915 | a9us B e 30090
Speeder ‘
Action Man Moto 27'78 2895 27'78 2778 2999
Nitroxt - 7 w
Caballeros del Zodiaco =~ 29'90 14'95 14'95 1490  14'99
Lego Aeropuerto 55'91 58'95 55'90 5591 55'99
Lego Jenom Ahack 49'90 4990 4990  49'99
Robot Emilio 119'96 . Plies 120 11999
C1 Formulal Scalextric 7990 7995 709 79'99
Toy Story Buzz Laser  24'95 o e 351 34'99
Mega Blors: Barco  49'99 49'59 48'72 49'99
Perla Negra ‘
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Playskoa

Play Mobil Lancha (3399)  23'84 29'99 26'95 23'84 22'69 29'99
Arca de Noe de Playmobil =~ 59'97  69'99  62'95  59'97  55'95  59'99
Potato suave 19'55 21'99 19'95 19'55 19'55 19'99
Los pequefios sabios 44'90 42'99 53 49'90 44'99
Michimpa Mimoso 44'66 44'66 44'66 44'99
Funk y Furby 59'97 59'97 59'97 59'99
Epi que Risa 49'88 49'88 49'99
Correpasillos 4 en 1 59'95 59'90 79'99
Chicco

Movil  ositos  control  36'89 39'95 36'89

remoto Fisher Price

Busy Elephant (elefantito) 17'95 17'40 19'99

Monopoly (Parker) 2506  29'99 25'95 34'50 25'06  26'99
Tabu 3490 44'99 36'95 33120 3318 36'99
Trivial Genus 49'40  46'99  49'95  44'89  44'90  46'99
Scatteergories 38'82  44'99  41'95  37'53 3753 44'99
Risk 3990 44'99 36'95 33'18 3318 36'99
Cluedo 26'10  29'99 26'95 26'10 34'90  29'99
Pasapalabra 27'90 44'99 42'95 34'60 36'99
Twister Moves (MB) 2958 39'99 30'95 29'60 2970 29'99
Hundir la Flota (MB) 1290 14'99 9 10'70 14'90  13'99
Scrabble 21 24'99 23'95 21 24'99
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Consola Nintendo Dos'  144'9 199'99 149'90 144'90 139 149'99
Pack Dog

Gran Turismo IV PS2 54'90 59'94 64'90 19'90 54'90 61'99
Consola PSP 229'9 248'99 249'90 249 249 249'99
Cronicas de Narnia PS2 | 59'99 59'90 59'90 56'90 29'99
Medievil (PSP) 46'90 49'99 49'90 49'90 49'90 24'99
Tomb Raider Legend  48'90 29'99 29'90 39'90 29'99
PS2

Moto GP4 PS2 49'90 19'90 46'90 19'99
FIFA 2007 PS2 44'90 49 49'90 44'90 46'90

Marvel Ultimate Feo g / 59'90 / 56'9?)7 e 7579697 t
Alliance PS2

Guitar Hero “ + Guitarra | 49'90 79'90 76'90 79'99
PS2

Nota. Los precios que figuran en este estudio corresponden a catilogos publicados en el mes de Noviembre.
CECUMadrid lamenta cualquier variacion que se haya producido desde esa fecha.

Madrid 18 de Diciembre de 2006
Gabinete de prensa de CECUMadrid
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